Vaxande turism -

raddningen for ett Sverige i Europas utkant

Turism och resande utgir en lingsiktig utvecklingsfaktor av storsta
betydelse for en orts, regions eller nations internationella position.
Med den globala ekonomiska tillviixten under 2000-talet kommer
resemarknaden att mdngﬁzldzga: Vzll man vara med och ta del av en

a global

iiller det att skaffa sig en

stark position pd den mentala viirldskartan. Lyckas man finns
[forutsiittningar att aztm}/mz nya besikare, investerare och bosittare
L bonk

trots Gkande i

. Dock maste politik

taett

storre ansvar for Sveriges utveckling till en attraktiv mlitesplatx for

2000-talets virldsmedborgare.
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TEXT: BENGT SAHLBERG

e problem for mer perifera regio-
Ener som Sverige i den stindiga
risken att verksamhet omlokalise-
ras ill ext mer ceneral Lige. Den i pro-
blematiken vixer i ect alltmer globalise-
rat samhillssystem. Enda mojligheten
att behilla eller i basta fall artrahera ut-
vecklingsstarka foretag, organisationer
och individer i att skapa attrakeiva mil-
jiser som kan matcha andra mer centrala
lokaler, Urmaningen ir altsd are hsjasin
i mer in k

styrka ligger i fas med vad som kommer
att cfeerfrigas i framtiden.

TUSA till exempel intar turism- och
upplevelscindustrin en titposition rik-
nat i sivil omsitning som sysselsitt-
ning. Sckrorn iir dessutom bara  sin lin-
da sett i cut globalt perspekeiv. Endast 3
procent av jordens befolkning rescr idag
utomlands varje r. Och 70-80 procent
har aldrig varit utanfor sitc cget lands
grinser. Trots detta svarar redan den

forstirka sina nitverk mer in konkur-
renterna och ska sin tillginglighet pi etc
bittre sit in konkurrenterna.

Sverige har under de senaste hundra
ren lyckats som industrination. Det har
lage grunden ill virt vilstind. Den i
dustriclla epoken transformeras nu suc-
cessive till ett postindustrielle samhille.
Mer éin 80 procent av de nya jobben i
Europa skapas idag i smd foretag inom
den privata service- och informations-
sckeorn. Kraven pé utbildning och kun-
skap vixer. I det nya sambhillet kommer
ocksi upplevelser och attrakriva
att spela en alle viktigare roll

“Turism borcglime i svensk politik

Det fakrum art bessksniringen och
upplevelscindustrin kommer att spela cn
central roll i framriden fir tyvirr inget
genomslag i dagens forda polick, nigor
som dterigen bekriftas v virpropositio-
nen. Det ir allvarligt efiersom sckrorns
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globala for 10 procent av
GNP, viirdet av virldens samlade pro-
duktion, och sysselsiter mellan 300-
350 miljoner manniskor.

Frin tidigare epokskifien kan kon-
stateras att det nya samhillssystemet blir
mer nitverksuppbyggt n det ridigare.
Individer och verksamheter blir mer be-
roende av varandra éver stre geografis-
ka arenor for dverlevnad och utveckling.
Forflycningar av varor, tinster, infor-
mation, kapital och miinniskor intensifi-
eras.

Plasser som kan stirka sin position i
niitverken har de bista forutsittningarna
for en positiv utveckling. Nirverken ut-
gt grunden for individers, forerags och
organisationers beslut act vilja plats for

boende, investeringar och lokali-

g
Dec ir ingen illillighet ate vissa or-
ter vixer och andra gir tillbaka. De in-
dustriorcer som inte lyckas omstrukture-

LiIVEIa

ra st niiringsliv har och kommer att fi
uppenbara problem. Samtidige blir orcer
med hogre utbildning och en stark tjin-
stesckeor attraktiva for bosittning och
foretagsetablering.

I vilfirdssamhillet har mijligheter-
na ate forflytea sig okat dramatiske. Mo-
bilitetirect tecken pi vilfird och en for-
utsitening for vilfirdsutveckling. Ge-
nom demokratiscrigen av det geografis-
ka rummet har resande idag blivit all-
min cgendom.

Sambillet har vidgats geografiske si
till den grad are man numera talar om
den globala byn. Informationstckniken
har oppnat nya méjligheter atc bygga
mentala niwverk mellan individer som
inte kinner varandra och in mindre har
triffats personligen. Denna cyberrymd
forindrar manniskors mentala kartor.

Resandet kan ses som spegeln av ut-
vecklingen. Ext dkat resande tll en plats
signalerar en_positiv_niringslivs- och
kultururveckling, medan ctt minskande
resande utgér en varningssignal om stag-
nation. Genom att betrakea. resandet
kan temperaturen i sambillet mitas.

Konkurrensen i framtiden mellan
orter och regioner kommer att avgoras
av deras artrakiviter som mitesplars.
Platser som blir attraktiva for internatio-
nella konferenser, kongresser och mis-
sor utvecklas till globala vartenhl. Glo-
baliscringen inncbir art orterna miste
vara forsedda med goda kommunikatio-
ner.

Kultur och turism — frameidsindus-
trier

Sverige som kulturland har bijac
uppmirksammas av politikerna cfeer de
stora internationella’ framgingarna for
svensk  populirmusik.  Utmirkelsen
rets svenskar i virlden illdelas 1999
Bjrn Ulvaeus och Benny Andersson.
Tidigare pristagare har varit bland andra
Percy Barnevik och Ingvar Kamprad.

Sverige som besblsland har goda
forutsitningar att lyckas som artrakeiv.
arena pi samma sie som skett pi den
musikaliska scenen. Men det krivs be-
tydlige storre medvetenhet och vilja till
insatser om potentialen skall exploate-
ras. Och de
investeringar i besdl
dustrin skapas syssels
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med minskad sysselsittning som foljd.

Actrakivitet, till exempel attrakeionen i
ett resmil, gir inte heller act lytea nigon
annanstans. )

Turistiska varumirken ar ofta de
starkaste markérerna pa den globala
mentala karean. Eiffelornet ir logory-
pen for Paris och Frankrike pi samma
sitt som Sydneyoperan ir mental gate-

way till Sydney och Australien. Dessa
varumirken drar sora skaror besokare
apar en unil platsen. Ert

2 Sverie 3¢ Tihoeeller

Jukkasfirvi som pi kort tid blivit kint
dver hela virlden och som drar fulla hus.
Sni, is, mérker och kyla har blivit en ex-
portartikel.

Det intressania dr act evenemang
och attraktioner aven kan anvindas i
marknadsforingen av andra produker. 2 ; <
shotele bidra pi det sceet bland an- | EN FACKTIDNING LUSLASES OFTA FRAN PARM TILL PARM
nat till are Volvo och Absolut Vodka fir
specicll uppmirksamhet pi den interna-
tionella marknaden. " "

Milnga svenskar hat skaffis sig e # DEN KAN SOM INGEN ANNAN RORA OCH BERORA
forsta cller andra bostad utomlands, ofta
for fritidsbruk, med resultater atc stora
summor fors ut ur landet. I en komman- -
de dokrorsavhandling frin Umed uni- | MANNISKOR & DET HANDLAR OM DERAS LIV ¢ DERAS JOBB
versitet har den ckonomiska betydelsen
av utlindska fritidshusigare i Sverige
Kartlagss. Fyra tyska fritidshushushill i
Sverige omsiiter till exempel lika myck- | SOM DE LAGGER NER SIN SJAL 1 DET BETYDER ATT DERAS
et pengar som ext svenske permanen-
chushdll, Analet tyska fritidshusigare
har kat frin 1500 till ver 5000 de se-
nasee dren. Vissa fritidshusigare bositeer | |NTRESSE FOR TIDNINGENS INNEHALL OCKSA AR STORRE
sig permanent i landet cfeer pensionen.
Andra flyrear till fritidshuset och skéter
sitt jobb pi distans cller sartar cget. G-
nom en progressiv politik kan en urskad
flyttningsstrom frin Nordeuropa kana-
liseras mot Sverige med Atfsljande gynn-
samma effekeer pi landers ckonomi och

a v .

densegontiiom.. it DU FAR MYCKET GRATIS OM DU ANNONSERAR |
stirka Sverige som besbksland fir ocksi

starke stid i den svenska allmiinna opini- =
onen. En firsk undersokning frin

ETOUR, European Tourism Rescarch OCH
Institute, visar att en stor majoritet av =
svenska folket i positiv till stérre sats-

ningar for ate autrahera fler besskare till
Sverige.

# DET GALLER AVEN ANNONSERNA ¢

m krivs dr en vil genom- Den oberoende facktidningen for svensk rese- & turisi
tinke ateraktionspolitik. Hit & Dit, Karlavégen 64, 114 49 Stockholm. Tel 08661 19 10, fax 08661 08 35,
epost: hitodit@aadan.se
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